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Wat is eenindoor trampolinepark?

Eenoverdekttrampolineparkbiedt diversetrampolinefaciliteitenonder ééndak
Hoe groter het park hoe meer faciliteiten het park biedt. We onderscheiderde
volgendetrampolinefaciliteiten

A Freejumpingarea een groot veld van aaneengeschakeldgampolineswaar
men vrij op kanspringen Dit is de basisvoorzieningie alle parkenbieden
Basketbahrena combinatievantrampolinesen basketsom te dunken
Dodgebahbrena speelruimtevoor trefbal op trampolines

Airbag trampoline met aansluitendeenluchtkussenwaarmen sprongenkan
oefenenmet een zachtelanding

Foampit: bakkenmet schuimblokkenvoor het oefenenvan sprongenof met
eenkoorddanskabelerboven

Tumblingbaan lange trampoline voor combinatiesprongenvoor geoefende
springers

Trickarea trampolinegebiedvoor gevorderdenwaar men tegen muren kan
rennenen anderetrickskanuitvoeren

Stormbaan/ninjgoarcour. eenobstakelparcoursnet hoogteelementen
Wipe-out zone trampolinesrond eendraaiendedwipe-outo | £ 1 €

oo Do o Io  DoTo Do

Veeltrampolineparkerbiedenverschillenddessenen activiteiten, waaronder
Trick training: het leren van verschillendetricks onder begeleidingvan een
instructeur.

A Workout sessie sporten op trampolines onder begeleiding van een
instructeur.

A Clubjumping discoavondsoor jongerenin het trampolinepark

A Minijump: specialeurenvoor kleinekinderenvan4 tot 8 jaar.

Overigekenmerken _ - . -

A De doelgroepvan indoor trampolineparkenbestaatvoornamelijkuit tieners Tumblingbaaffoto: Streetjump) Trick area (fotdumpsquark
enjongvolwassenewan4 tot en met 24 jaar. LN e — R :

A Hetaanbodvande horecais over het algemeerrelatief eenvoudigen bestaat )
uit eenassortimentvankoude& warmedrankenen snacks& broodjes

A Dehorecafaciliteitenbevindenzichin de buurt van het trampolinegedeelte,
zodat ouders en/of begeleiderstoezicht kunnen houden en kunnen kijken
naarde ¥ (i Nap@4tranipolines

Stormbaan/Ninjgarcour(foto: Streetjump Wipe-out zone (fotoStreetjump
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Geschiedenisyanindoor trampolineparken

A 1934 de Amerikaansdurner GeorgeNissenbouwt samenmet zijn coachhet
eersteprototype vande modernetrampoline. Hettrampolinespringerwerd in
de turnwereld vervolgenssnelgeaccepteerdls nieuwe wedstrijddisciplineen
in de vijftiger jarenkwamende eerstetrampolinesnaarEuropa

A 1959 het eersteoutdoor imp Centeropent in SanDiega Dit is de voorloper
van de huidige trampolineparken Het center wasi 2 Sufcesdat het in de
staden ook in anderegrote Amerikaansestedensnelnavolgingkreeg Zosnel
als de jump centersopkwamenverdwenenze ook weer toen het imagosnel
verslechterdedoordatvele verhalenvanongevallerhet nieuwshaalden

A 2004 Het eersteindoor trampolineparkzoalswe het zienin de huidigevorm
ontstaat bij toeval in Las Vegas Een ondernemer bouwt een hal met
aaneengeschakeld#ampolinesom een nieuwe sport Skyzonen te voeren
De sport, een combinatie van trampolinespringen, basketball American
football, atletiek en hockey, kwam nooit van de grond, maar jongeren
ontdekkende hal en zijn bereid entree te betalen om op de trampolineste
springen Derage heeft zich verspreidin de VerenigdeStatenen later ook in
Europaen Azié

A 2011 in Amsterdam opent Bounz de deuren van het eerste indoor

trampolineparkin Nederland
Bronnen TrampolineHistory ¢ GeorgeNissen,the man and the kangarooen Skyzone _ ]
TrampolinePark Ontwikkeling aanbod Nederland

Ontwikkelingin Nederland
A De meeste indoor trampolineparken

" L . NEELS Aantal Dichtheid

zijn de afgelopen drie a vier jaar [EEE—————————

geopend 2011 1 0,01
A In de tabel staat het aantal indoor 2012 1 0,01

trampolmepa_ere_nln N_ederland_weer— 2013 3 0,02

gegevendatinmiddelsis gegroeidnaar

64, 2014 11 0,07
A Dedichtheid (aantalindoor trampoline- 2015 20 0,12

parken per 100000 inwonerg is 2016 32 0,19

gegroeidnaar 0,37 parkenper 100.000 2017 48 0,28

inwoners 018 o2 0.37 11
A Momenteel zijn er plannen bekend ’ 3

igi 2019 98 0,57
voor 34 te openen vestigingen, 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

waarvanl0in 2018en24in 2019
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Op basisvan de omvangzijn trampolineparkenin te delenin kleine middelgroteen grote
parken Het merendeel van de trampolineparken staat op zichzelf Slechts6 indoor
trampolineparken bevinden zich bij zogenoemdefamily entertainment centers, grote
centramet eenbreedaanbodaanleisurefaciliteiten

Kleinschaligndoor trampolinepark (17 in Nederland)
Faciliteiten ééntrampolineveldvancirca25 tot 50 trampolines

o T

Doelgroep kinderenvan4 tot 12 jaar.

Verzorgingsgebiedoofdzakelijdokalemarkt (tot circal5 autominuten)
Prijsniveauentree kosttussende € 7,50 en € 8,50 per persoonper uur.
Openingstijden in de meeste gevallen doordeweeksvan 13:00 ¢ 20:00 en in het
weekendvan 10:00 ¢ 18:00.

Horeca voornamelijk beperkte horeca met eenvoudigetafels en stoelen en een
assortimentvanfrisdrank,koffie en snoepgoedsomsin vorm vanvendingmachine3.

-

SuperfunSuperjump 7_‘ e

To T o Io

Middelgroot indoor trampolinepark (18 in Nederland)

A Faciliteiten naast het trampolineveld dat ook kleine parken hebben, hebben deze
parkenéén of twee extrafaciliteiten zoalseenfoampit, airbagof balsport N
Doelgroep vanwegede uitgebreiderefaciliteiten is de doelgroepouder in vergelijking
tot kleinschaligerampolineparkenmet kinderenen jongerenvan6 tot 18 jaar. -
Verzorgingsgebiedtircal5-30 autominuten

Prijsniveauentree kosttussende € 7,50 en € 9,00 per persoonper uur.
Openingstijden in de meeste gevallendoordeweeksvan 13:00 ¢ 21:00 en in het
weekendvan 10:00 ¢ 19:00.

Horeca aanbod is luxer en uitgebreider dan dat van kleinschaligeparken Veelal
assortimentvanpatat en snacks

o PoTolo e

Grootschaligndoor trampolinepark (29 in Nederland) Jump XL
A Faciliteiten naast een trampolineveld hebben deze parken uitgebreide extra
faciliteiten (meerdantwee), zoalseenfoampit, airbag, trick area,sport area,dodgeball [E—
en/of ninjacourse

Doelgroep ouder in vergelijkingtot de overige categorieén dankzij uitgebreidere
faciliteiten, voornamelijkkinderenen jongerenvan 10 tot en met 24 jaar.
Verzorgingsgebiedkoopmoeitebereidheidot circa30 autominuten

Prijsniveauentree kosttussende € 8,50 en€ 13,00 per persoonper uur.
Openingstijdendoordeweeksvan 11:00 ¢ 21:00 en in het weekendvan 10:00 ¢ 00:00.
Grootschaligeparken hebben meer openingsurenom omzet te maximaliseren wat
noodzakelijisin relatie tot de hogereinvestering

Horeca aanbodis uitgebreidermet eigentijdsuitstralingsniveaupar met alcoholische 3
drankenen breedsassortimentgerechtenin vorm vanplateservice Jumpsquare Nieuwegein |

ToTo o I

b
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Ketenvorming

A lets meer dan de helft van het aanbodis aangesloterbij één van de drie
grootstefranchiseketen8ounz JumpXLen/of Jumpsquare

A Aansluitingbij een keten biedt voordelen op gebied van instructies en
trainingen voor personeel, joint promotions en gebruik van
bookingsoftware

A In detabel staathet huidigeaanboden de geplandeopeningenper keten
in 2018 en 2019 Met name JumpXLen Jumpsquarehebben nog forse
groeiambities

Ketenvorming

= Bounz = Jumpsquare = JumpXL = Overige ketens m Geen Keten

okt-18 eind 2018 eind 2019

Bounz 8 8 8
Freestyle 4 4 4
JumpXL 19 20 26
JumpSkillz 3 3 3
Jumpsquare 7 11 20
Jumping Jack 1 1

Jumpstyle 2 2 2
Streetjump 2 4 10
Trixs 2 2 2
Krazy Kangaro( 1 4

Geen keten 15 15 15
Totaal 64 74 98

Toekomstplannen per keten

VAN SPRONSEN
& PARTNERS

horeca - advies

Spreidingin Nederland

De indoor trampolineparkenhebben een sterke concentratiein de randstad
Ook de meeste grote steden buiten de randstad hebben inmiddels één of
meerdereparken Hetis opmerkelijkdat er noggeenaanbodisin Zeeland
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Gemiddeldebesteding

De gemiddeldebestedingper bezoekerper uur is inclusiefde bestedingenvan de
begeleiderof ouders Debestedingbestaatuit eengemiddeldeentreeprijsvancirca
€ 7,50 bij kleine parken en € 13= bij de grote parken en een gemiddelde
horecabestedingussene 1,50 en € 4,= (dit verschiltsterk per type horecain het
bedrijf). Detotale gemiddeldebestedingper bezoekermer uur ligt hiermeetussende
€ 9,=en € 17,=inclusiefBTW Dit is relatief hoog ten opzichtevan anderevormen
vanindoorleisure,zoalsbijvoorbeeldindoor speelparadijzenhowlingof Glowgolf
Bron Ervaringscijfer¥anSpronser& Partners

Participatieen bezoekfrequentie

Opbasisvanervaringenen inschattingenvande landelijkemarkt is de participatieen
bezoekfrequentiebepaald De gemiddeldebezoekparticipatiebedraagt circa 35%
Dit betekentdat 35% van de Nederlandergussende 5 en 24 jaar jaarlijksminimaal
€én bezoek brengt aan een indoor trampolinepark De bezoekfrequentie van
jongerendie trampolineparkenbezoeken ligt vervolgensgemiddeldop 2 keer per
jaar. In totaal betreft het jaarlijks circa 2,8 miljoen bezoeken aan indoor
trampolineparken

Bron Ervaringscijfer¥anSpronser& Partners

Ontwikkelingaantalkinderenen jongeren5 tot en met 24 jaar

In de periode van 2018 tot 2025 zal het aantal kinderenen jongerenvan 5 tot en
met 24 jaar afnemen met circa 2,9% Deze daling komt met name doordat
autochtone Nederlandersgemiddeld minder kinderen krijgen dan voorheen Bij
autochtonen daalt het aantal 5 tot en met 24 jarigen met 6,7% Het aantal
Nederlandersmet een migratieachtergrondvan 5 tot en met 24 jarigen neemt
daarentegentoe met 7,8% Dekomendejaren zal de totale omvangvande primaire
doelgroepderhalvelicht afnemen

Bron CBS

Kwaliteit en vrijetijdsactiviteiten

Door de toename in schaarstevan vrije tijd komt het bieden van kwaliteit en
belevingsteedscentralerte staan Vrije tijd wordt door de moderne consumentzo
optimaal mogelijk ingevuld Men is bereid meer te betalen voor aanvullende
kwalitatieve voorzieningenen extra beleving Dit vormt een kans voor de indoor
trampolineparkenmet namein combinatiemet anderevoorzieningenn een family
entertainment center (FECyvaarvrije tijd optimaalkanwordeningevuld

Bron Trendrapportoerisme recreatieen vrije tijd

VAN SPRONSEN
& PARTNERS
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Grijzedruk

De grijze druk is het aantal 65-plussersten opzichte van het aantal 20 tot 65

jarigen Tussen2018 en 2025 neemt de grijze druk toe tot 38,2% Dezegroep
heeft meer tijd beschikbaaroor recreatieveen vrijetijdsactiviteiten Bovendien
beschikt deze groep over een toenemend vrij besteedbaarinkomen Dit is

uiteraard geen directe doelgroepvoor indoor-trampolineparken,maar dit zorgt
wel voor eentoenamevanhet aantal2 LJre@A Y | datrecreatieveactiviteiten

zal ondernemen met hun kleinkinderen Met name de kleinschalige
trampolineparkendie zich op jonge kinderen richten zullen hiervan profiteren.

Hetis vanbelangom de horecaaf te stemmenop dezedoelgroepvanwachtende
2 LJe@AY . Q&

Bron CBS

Aantal bezoeken per jaar

Aantal inwoners 5-24 jaar| 4.011.338
Bezoekparticipatie 35%
Bezoekers 1.403.968
Bezoekfrequentie 2
Bezoeken per jaar 2.807.937
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Gezondheid

Trampolinespringeris een goede manier om af te

vallen In een half uur workout-springenverbrandje

I 2 Q4§0 ¢ 500 kilocalorieén Trampolineparken
beginnen hier op in te spelen door intensieve
workout- en weightlospNE2 3 NJ- 6 te Qedten.

Daarnaastzijn veel indoor trampolineparkenbezig
gé Y LINE 3 NJol Yd eiten voor basis en

middelbare scholen Op deze manier blijven de

kinderen gezond en vullen de parken hun rustige
urenvande dagop met gymmendekinderen(tevens
marketing)

Vernieuwendeelementen

Aangezienindoor trampolineparkenin Nederland
nog relatief kort bestaan, wordt er nog veel
geinnoveerdn de faciliteiten en mogelijkhedernvan
het trampolinespringenVeelinnovatieszijn ergens
in Nederlandal te vinden, zoalseen ninja courseof
een wipe-out zone In het buitenland zien we nog
een aantal andere faciliteiten, bijvoorbeeldbounce
boardsen trampolinevoetbal

Dynamicpricing

DynamicPricingen Yield Managementkomt vanuit
de reisindustrienaar de horecaen leisurebranche
Aande handvan forecastsvan het aantalbezoekers,
worden variabeleprijzen gevraagdper periode, dag
en tijdstip. Deze prijzen kunnen bij indoor
trampolineparken afhankelijk zijn van
weersomstandigheden, concurrentie, aankoop
geschiedenisseizoenen aanvangstijd

Combifuncties van leisure

De doelgroepvan indoor trampolineparkenligt bij
de kleine parkenmet namebij 4 tot 12 jaaren bij de
grote parkenbij 12 tot en met 24 jaar. Deactiviteitis
daarmee niet geschiktvoor een brede doelgroep
We verwachten daarom steeds meer combinaties
van leisurefaciliteiten,waardoor een bredere groep
bediend wordt. Dit betekent dat indoor
trampolineparkenoverige leisureactiviteiten zullen
toevoegenen dat bestaandeleisurecentra indoor
trampolineszullentoevoegenaanhunfaciliteiten.

Kindvriendelijkehoreca

Aanhakendbij de gezondheidtrendis het slechts
een kwestie van tijd tot ook leisurecentra in
Nederland meer gezonde snacks zullen gaan
serveren (kindvriendelijk en gezond) Sommige
indoor speelparadijzendoen dit reeds met onder
andere fruit, tomaatjes, schaaltjes komkommer,
low-fat chips, mueslibars,slush LJdzLJLI&ar180%
fruit en suikervrije snoepgoeden limonade op de
menukaart

Jumpercommunity

Superfun een indoor speelparadijsgebruikt social
media door € 5,= korting op een bowlingsessige

gevenbij vertoon van een geplaatstefacebookpost
waarin zij vermeld worden. Daarnaasts met name
Jump XL bezig met het creérenvan een jumpers

community, waar mensen hun tricks plaatsen op

socialmediaen elkaaraansporenom alsmaarbeter

te worden. Dezecommunity wordt hierdoor groter

en mensen worden geinspireerd om te gaan
trampolinespringen




